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que seja reconhecida a autoria do CDP Worldwide (CDP). Isto ndo representa uma
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CDP ou aos autores apresentados neste relatorio. Caso pretenda realizar uma re-
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uma autorizag&o prévia e expressa do CDP. O CDP preparou os dados e a anali-
se deste relatério baseando-se nas respostas da solicitagdo de informagdes do
CDP. O CDP né&o representa ou garante (expressa ou implicitamente) a precisdo
ou integralidade das informagdes e opinides contidas neste relatério. Nao se re-
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Resumo

O setor privado possui um papel funda-
mental para que o cumprimento das me-
tas do Acordo de Paris, que visam limitar
0 aquecimento global, aconteca.

O relatdrio langado pelo IPCC em 2018
afirma que a busca pela limitagao da
temperatura em até 1,5°C é relevante
para evitar maiores desequilibrios nos
ecossistemas e sistemas econémicos e
sociais. O documento se torna referéncia
para definicdo de ambigdo das ac¢des cli-
maticas de governos nacionais, governos
subnacionais e empresas.

O alcance da meta de 1,5°C significauma
redugdo das emissdes globais de aproxi-
madamente 50% até 2030 e neutralidade
de carbono em 2050. Com o langamento
da campanha Race to Zero, liderada pe-
las presidéncias da COP-25 e COP-26 e
apoiada pelo Secretariado da UNFCCC,
percebe-se um crescimento de empresas

Amostra

gue adotaram metas de neutralidade de
carbono até 2050. Entretanto, cumpre
destacar que a adogao de uma meta é
apenas uma das etapas da trajetéria de
agao climatica de uma organizagao.

O presente relatério técnico, elaborado
com base na amostra das respostas
das empresas com atividade no Brasil
ao questionario de mudangas climaticas
de 2021 do CDP, analisa o desempenho
dessas empresas na agenda de ambi-
¢do climatica, ilustrando os diferentes
resultados em uma trajetéria que possui
como padrao mais rigoroso a adogao de
uma meta baseada na ciéncia e alinha-
da ao aumento de temperatura de 1,5°C.
Realizou-se um comparativo com o ano
anterior (2020) para entender o processo
evolutivo das organizac¢des participantes.

A seguir, sdo demonstrados os principais
resultados.

Governanga

@Daz2% (@) oo%

de aumento na taxa de respos-
ta em comparagao com 2020,
saltando de 73 empresas res-
pondentes para 104 em 2021

das empresas participantes possuem cargos executivos, como
diretores, responsaveis pela gestao de atividades relacionadas
as mudancas climaticas. Destes, 82% possuem incentivos,
entre monetarios e ndo monetarios, atrelados ao desempenho

da lideranca, o que demonstra um compromisso em trazer o
tema para a tomada de decisao corporativa




Ambigao climatica

®)s5%

de aumento no nimero de me-
tas reportadas em relagao ao
reporte do ano anterior

@ 66%

das empresas participantes
possuem metas ativas de
redugao de emissoes de
gases de efeito estufa

Riscos e oportunidades climaticas

88%

das organizagbes possuem
processo estruturado de
gestao que inclui avaliagédo e
resposta aos riscos e oportu-
nidades climaticas

@)208

bilhdes de dodlares, é a esti-
mativa do impacto financeiro
causado por riscos climaticos
em 2021, trés vezes menor do
que em 2020

=) 10%

possui meta net zero. Dessas,
46% aguardam aprovacgao da
Iniciativa Science Based Tar-
gets (SBTi). 18% das empresas
estdo comprometidas com a
iniciativa Science-Based Target

©IT

bilhdes de ddlares reportados
como oportunidades com re-
torno financeiro, quase o dobro
dos 50 bi reportados em 2020

Estratégia para alcangar uma economia de baixo carbono

g% (5)13% 2250

das empresas possuem um
plano de transic¢ao climatico
e 39% pretende adota-lo

Emissoes reportadas

@ 8,4x

mais emissdes de GEE no
escopo 3 do que a soma de
emissodes pelos escopos 1e 2

sdo regulamentadas por
algum mercado de carbono e
31% das empresas pretende
estar em até trés anos

A andlise indicou como prin-
cipal fonte de emissdes de
escopo 3 o uso de produtos
vendidos

iniciativas de reducao de emis-
soes foram divulgadas, com
um investimento total de 2,7
bilhdes de délares. Tal agao
gerou uma economia de 1,3
bilhGes (USD) e evitou a emis-
sdo de 31,8 milhdes de tCO,e

@8)(

A energia ndo renovavel ainda
é utilizada 8 vezes mais que a
renovavel
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Introducgao

Segundo o Painel Intergovernamental
sobre Mudangas Climaticas (IPCC, na
sigla em inglés), as emissdes globais
deveréo ser reduzidas em pelo menos
50% até o ano de 2030'. A governanca
ambiental global é pautada na premis-
sa que 0s paises sdo 0s responsaveis
por apresentarem metas nacionais de
reducéo de emissdes de gases de efeito
estufa (GEE).

Para somar esforcos no combate a mu-
danga do clima, o Brasil, estipulou em
sua Contribuigao Nacionalmente deter-
minada (NDC, na sigla em inglés) uma
reducéo de suas emissdes totais de 37%
até 2025 e 43% até 2030, tendo como
base 0 ano de 2005% Porém, para que
de fato estes objetivos sejam alcangados
€ imprescindivel que multiplos stakehol-
ders participem da sua implementacgéo.

O setor privado, tanto no Brasil, como
no mundo, € um dos setores que tem
assumido cada vez mais compromissos
de agdo climatica. A trajetoria de acao
climatica de uma empresa é marcada por
diferentes etapas, até a chegada do que
se define como o padrdo mais rigoroso:
a adocao de uma meta de neutralidade
de carbono até 2050.

Net zero e a ambigao
climatica

O termo Net Zero, ou Emissdes Liquidas
Zero, nasce para tratar da diferenga entre
0s gases emitidos e absorvidos pela at-
mosfera. Trata-se de zerar as emissoes,
(igualar emissoes e absorgdes) até 2050.
O relatério langado pelo IPCC em 2018°
aponta que o nao cumprimento da meta
de contengéo da temperatura em 1,5°C
provocaria consequéncias irreversiveis
para 0s ecossistemas e 0s sistemas
econdémicos e sociais. Para cumpri-la,
€ preciso reduzir as emissodes globais
em aproximadamente 50% até 2030 e
atingir neutralidade de carbono em 2050.
Essa é uma referéncia cientifica relevante
para definir o nivel de ambicao climati-
ca necessario para governos nacionais,
subnacionais e empresas.

O termo net zero, que tem como premissa
uma visao global de gases emitidos e
absorvidos pela atmosfera, foi recente-
mente aplicado para as operagdes de
empresas e, também, as emissoes de
um determinado governo local e/ou na-
cional. Assim, pode-se afirmar que uma
organizagdo possui uma meta net zero,
ou neutralidade de emissodes de carbo-
no, quando ela se compromete a zerar
as suas emissoes liquidas até 2050. Al-
gumas recomendacgdes para conseguir
tragar uma meta “Net Zero” para empre-
sas sdo™

11PCC, 2018: Global Warming of 1,5°C. 2 Federative Republic of Brazil Towards Achieving the Objective of the UNFCCC, 2020. 3 IPCC,2018:

Global Warming of 1,5°C. 4 The SBTi’s Net-Zero Standard, 2021.


https://www.ipcc.ch/sr15/
https://www4.unfccc.int/sites/ndcstaging/PublishedDocuments/Brazil%20First/BRAZIL%20iNDC%20english%20FINAL.pdf
https://www.ipcc.ch/sr15/
https://www.ipcc.ch/sr15/
https://sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf

N Indicar todas as emissdes de GEE da
cadeia de valor (escopos 1, 2 e 3):

N Ter a transparéncia como principio
orientador: o relato do progresso deve
ser sempre publico.

N Reduzir emissdes tendo em vista
cenarios climaticos de 1,5°C;

N Atingir emissdes liquidas zero até
no maximo 2050: as metas devem
maximizar a capacidade de agdo da
organizagao;

N Praticar a responsabilizagdo empre-
sarial, conduzindo as etapas de agéo
conforme os prazos planejados;

N Zerar as emissdes residuais com as
remogdes de carbono;

N Compensar as emissdes irredutiveis
durante o processo de transicao;

N Priorizar a conservagdo ao invés de
medidas de compensacao.

Iniciativa Science
Based Targets

Em um contexto no qual a grande maioria
das atividades realizadas pelo ser humano
sao dependentes de energia e, em muitos
casos alimentada por combustiveis fos-
seis, é crucial ter um mapa do caminho
estruturado para nortear as instituigoes.

A rota sugerida pela iniciativa SBT esta
alinhada com os compromissos estabe-
lecidos no Acordo de Paris, de limitar o
aquecimento médio da superficie terres-
trea 1,5°C, quando comparado ao periodo
pré-industrial®. Uma vez alinhadas & meta
net zero, ou seja, ao limite de 1,5°C até
2050 (meta mais ambiciosa), as empre-
sas também se comprometem com a

campanha Business Ambition for 1,5°C’.
Este vinculo permite que as organizacdes
influenciem outras empresas a seguir o
exemplo e 0s governos nacionais a defi-
nir politicas e metas de apoio para uma
economia com emissdes liquidas zero®.

Além disso, as empresas da Business
Ambition Alliance 1,5°C se tornam mem-
bros da campanha Race to Zero (RTZ)
apoiada pela Organizacao das Nagdbes
Unidas. ARTZ é uma coalizagao reunindo
empresas, investidores, cidades e esta-
dos comprometidos com as metas do
Acordo de Paris para criar uma economia
mais inclusiva e resiliente. Os principais
beneficios de ser membro da RTZ sédo
reconhecimento do compromisso clima-
tico e participagdo em uma comunidade
de organizagdes climaticas lideres. Sdo 5
etapas para submeter uma meta ao SBT™:

EJ} comprometer-se: carta com
a meta baseada na ciéncia.

EJ Desenvolver: meta de reducéo
com base nos critérios da SBT.

Enviar: entrega para validagao.

Comunicar: anuncio da
meta aos stakeholders.

Divulgar: relato das emissoes
totais da empresa e
monitoramento do progresso
anualmente, ou seja, apresentando
como a meta esta alinhada com
0s 1,5°C ou bem abaixo dos 2°C.

5 Escopo 1: Emissdes diretas de sua empresa, bem como emissdes fugitivas como queima de combustiveis e gases de ar condicionado;
Escopo 2: Emissdes indiretas, mais voltadas ao consumo de energia elétrica. Sendo que neste caso existem duas possibilidades de compra: 1)
Location-based: reflete a média de intensidade de emissdes a partir do consumo de energia elétrica do sistema nacional; 2) Market-based: reflete
emissoes a partir do consumo de eletricidade que acompanhia propositalmente escolheu ou ndo teve outra opgao. Isto pode ser, por exemplo, a
partirdacompra de energia de fontes alternativas. Escopo 3: Emissdes da sua cadeia de fornecedores, basicamente sendo os escopos 1 e 2 de seus
fornecedores. 6The SBTi's Net-Zero Standard,2021. 7 Ainiciativa Science Based Targets impulsiona uma agdo climatica ambiciosa no setor priva-
do ao permitir que empresas estabelegam metas de redugao de emissdes que sejam baseadas na ciéncia, a fim de cumprir os objetivos do Acordo
de Paris. As organizagdes parceiras responsaveis sdo: CDP, Pacto Global, WRI e WWF. Para mais informag®des: https://sciencebasedtargets.org/

8 The SBTi’s Net-Zero Standard, 2021. 9 Race to Zero Campaign, 2021.


https://sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf
https://sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf
https://sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf
https://sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf
https://sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf
https://sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf
https://sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf
https://sciencebasedtargets.org/
https://sciencebasedtargets.org/
https://sciencebasedtargets.org/
https://sciencebasedtargets.org/resources/files/foundations-for-net-zero-full-paper.pdf
https://racetozero.unfccc.int/join-the-race/

Como meio de auxiliar o atingimento
da meta 1,5°C, o CDP em parceria com
a SBTi criou uma campanha intitulada
"The CDP Science-Based Targets (SBTSs)
Campaign", que auxilia impulsionar as
empresas de maior impacto global a defi-
nir metas baseadas na ciéncia. O objetivo
da campanha é oferecer aos investido-
res signatarios do CDP a oportunidade
de desempenhar um papel fundamental
na aceleracdo da adogéo de metas cli-
maticas baseadas na ciéncia no setor
corporativo, por meio do engajamento
colaborativo de organizagdes.

Em seu segundo ano, a campanha recru-
tou 220 instituigbes financeiras com US S
29 trilhdes em ativos para assinar a carta
enviada as empresas. Pela primeira vez,
26 membros da cadeia de suprimentos
do CDP com USS 500 bilhdes em ativos
anuais, se juntaram a campanha para
engajar seus fornecedores em metas
SBTs'®.

Uso de dados do CDP e
a ambicgao climatica

O CDP é umainstituigdo sem fins lucrativos
que administra, ha mais de duas décadas,
um sistema de divulgacgao global para que
investidores, empresas, cidades, estados e
regides gerenciem seus impactos ambien-
tais. Em nome de investidores, o CDP coleta
dados e informagbes essenciais para que
as diferentes partes interessadas, incluindo
as proprias empresas respondentes, pos-
sam identificar o progresso nainclusao dos
fatores ambientais aos negocios. Para que
metas ambiciosas de reducao de GEE pos-
sam ser tragadas, € imprescindivel realizar
analises e monitorar os dados.

10 UNFCCC Race to Zero Campaign, 2021.

Uma das formas utilizadas por institui-
¢Oes para gerenciar tais informagdes é
por meio de frameworks alinhados com
0 0s compromissos climaticos desenvol-
vidos internacionalmente. A plataforma
de reporte CDP reune a maior base de
dados de empresas no mundo. Tal sis-
tema funciona como um norteador para
atingir as metas e reduzir as emissoes
de carbono. Seu desenvolvimento con-
tou com auxilio de diversos stakeholders
alinhados com as metas para limitar o
aquecimento em 1,5°C.

Com as questdes abordadas no ques-
tiondrio de mudancas climaticas, as em-
presas podem identificar o elo da cadeia
com maior emissao e através do inven-
tario de emissdes tracar suas metas. O
questionario também abordou temas que
permeiam a ambicao climatica, como
possuir uma governanga alinhada ao cli-
ma, identificacdo de riscos e oportunida-
des climaticas e o desenvolvimento de
estratégias que viabilizardo o atingimento
das metas tragadas.

Metodologia

O relatorio possui resultados derivados
das respostas fornecidas ao CDP por
meio da plataforma de reporte para o
programa de mudangas climaticas. Re-
alizou-se um recorte do questionario de
clima para as questdes intrinsecamente
relacionadas a ambicéo climatica, com
foco nas organizacdes convidadas por
investidores. Por se tratar de um estudo
que analisa a evolugao das organizagdes
em termos da ambigao climatica, muitos
dos dados analisados serdo comparados
ao ciclo de reporte do ano anterior (2020).


https://racetozero.unfccc.int/join-the-race-to-resilience/




Resultados das Analises

Taxa de resposta

Todos os anos, o CDP recebe um numero maior de empresas reportando a sua plata-
forma. Para o ciclo de 2021, a amostra teve um aumento de 42% em relagao ao ano
anterior.

Evolugao da taxa de participagao das empresas
brasileiras (Questionario de Mudancas Climaticas)

Convites [l Respostas/envios 202
137 139
124
2018 2019 2020 2021

A amostra do estudo englobou 12 principais setores de atuagao, que representam
todos os setores respondentes no ano de 2021. Nao houve variagéo significativa em
relacdo ao ano anterior.

Representatividade por setores (104 empresas)

m Infraestrutura (13)

Varejo (15) !
Materiais (11)
10% + Transporte (10)
Servigos (23) ! 9% % Alimentos (9)
21% Outros: Manufatura (8),

° Geragdo de Energia (6),
Combustiveis fésseis (6),
Biotecnologia, Satde e
Farmacéutica (1), Téxtil
(1) e Hospitalidade (1)



Métricas e metas tragadas com foco na ambigao climatica

A gestao climatica ambiciosa requer o estabelecimento de metas de reducédo de GEE
e a adocéo de iniciativas de mitigacdo das mudancas climaticas. A medida que as
organizagdes desenvolvem estratégias para reduzir suas emissoées, o estabelecimento
de metas é uma ferramenta fundamental. Abaixo esta a comparagao do nimero de
empresas com metas de redugdo de emissao ativas em 2020 e 2021.

Metas ativas de redugao de emissao
151 total de metas divulgadas em 2021 (aumento de 30% em relagéo a 2020)

66% 34%

@ Ativas (69) @ Nszo (35)

116 total de metas divulgadas em 2020

68% 32%
@ Ativas (50) @ Nio (23)

As metas podem estar relacionadas a diversos aspectos da cadeia de valor das
organizacdes e é comum que as empresas reportem mais de uma meta relacionada
ao clima. Além disso, as empresas puderam detalhar o status das metas reportadas.
A maioria (38%) encontra-se com o status "Atingidas”, ou seja, mesmo antes do fim do
periodo pré-estabelecido para a meta, o objetivo de reducéo foi alcangado. A seguir,
encontram-se os status das metas reportadas como ativas em 2021.

Status das metas de redugao de emissao

38% 29% 20% 13%
° Atingidas Q Em progresso 0 Novas Outro

O setor mais ambicioso com metas de reducao de GEE até 2050, segundo analise, € 0
de Geragé&o de Energia (66%). Nota-se que o total de emiss@es reduzidas (em tCO,e)
€ maior do que o total reportado para a ambicao de redugdo. A seguir esta a ambicao
de remocao até 2050 por setor. E importante ressaltar que tais metas, apesar de ob-
jetivarem a redugéo de CO,e, ndo sdo necessariamente metas net zero (apenas 4,8%
da amostra divulgou a quantidade de tCO,e a ser reduzido até 2050 alinhadas & meta
net zero).

11



Ambicgao de redugao até 2050

3%

; Gerag&o de energia Materiais Q Outros: Alimentos,
bebidas e agricultura,
varejo, servicos

Emissoes totais reduzidas e ambicao de redugao

1449 427 30,2

milhdes de toneladas milhdes de toneladas milhdes de toneladas de
de CO,e jé reduzidas de CO,e referentes a CO,e a serem reduzidas
ambicao de redugao por metas net zero

Além das metas de reducao de emissao, também foram reportadas outras metas
relacionadas as questdes climaticas. Destacam-se as metas Net-Zero, fundamentais
para o alcance dos objetivos estabelecidos pelo Acordo de Paris, reportadas por apenas
13 empresas da amostra (10%).

Metas relacionadas ao clima

29% 22% H 36%

Baixo carbono Outras metas  Net-Zero Metano Nenhuma meta
relacionadas relacionada
ao clima ao clima

As metas Net Zero também podem receber aprovagao pela SBT. Esse reconhecimento
confere credibilidade a meta e permite que a empresa faca parte da campanha Race to
Zero. Segundo analise, 46% das 13 empresas com metas net-zero estao em processo
para receber aprovagdo da meta pela iniciativa SBT. Outro passo fundamental é o reco-
nhecimento de metas baseadas na ciéncia de acordo com os critérios de contencao
de temperatura em até 1,5°C. Importante ressaltar que a SBT possui como meta final
atingir net zero até 2050, porém, metas de curto e médio prazo (5 a 15 anos) também
devem ser implementadas. Esse processo garante que tal meta seja alcangada.

Compromisso com a Iniciativa Science Based Targets

Q Metas aprovadas o Compromisso assinado @ Sem compromissos



Dentre as empresas brasileiras (ou com atividades no Brasil) que possuem metas
absolutas aprovadas pela SBTi estdo: Telefonica, Neoenergia (Iberdrola), e Cia. Bra-
sileira de Distribui¢éo - Grupo P&o de Agucar (Casino). Adicionalmente, Energias do
Brasil (EDP) e Klabin possuem metas de intensidade aprovadas.

Para que as metas de redugao de emissdes sejam atingidas conforme o planejado, é
importante que outras atividades estejam em curso. Iniciativas relacionadas a agao
climatica em muitos casos sdo adotadas por empresas. Abaixo esta a proporgao de
empresas que adotaram, neste ciclo e no anterior, iniciativas de reducao de GEE.

Empresas que reportaram iniciativas de redugao de emissao

2021

o Ativas @ Nao

2020

o Ativas @ Nao

Categorias das iniciativas implementadas (250)

35

g Efglciéncia energética } é?aragéo de energia m Ef[')lciéncia energética é) gr?:%li];n c?ede

na produgéo de baixo carbono em edificios baixo carbono
ARAAARAAALALALALRAALALLALAALALALLLRL
ARAAARAALALALALRAALALLALALALALALALLRL
ARAAARAAALALALALRAALALLALAALALALALRLRL
ARAAARAAALALALALRAALALLALAALALAALALRLRL
AAAAARAALALALALRAAALALALAAALLALRLRL
AR AAAAAALALLL AAhAAAAAAL
AR AAAAARALRLL AAhAAAAAAL
AR AAAAALRRRLARAAL AAhAAAAAAL
AAAAAAARRRLRRALAL AhAAAAAAL
AAAADRDA DA RARLRRAM CUEOEOEOEU™

(Q) 28 Transporte 28 = 18 14 20 fsu5
= Emissoes @ Residuos e Mudanga c? Outros  Processos
fugitivas circularidade comportamento industriais ndo

energéticos
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O investimento necessario para a implementacao de todas essas iniciativas foi estima-
do em 2,7 bilhdes (USD) e, em decorréncia desse investimento, ja foram reportadas
economias monetarias estimadas em 1,3 bilhdes (USD). Como consequéncia dos
investimentos e das iniciativas implementadas, foi reportado um total de emissoes
de 31 milhdes de tCO,e evitadas em 2021.

Supervisao da governanga para questoes
relacionadas as mudangas climaticas

Em relagéo a governanca para a gestéao das mudangas climaticas nas organizagoes,
observou-se que quase 90% das organizagbes possuem cargos executivos com a
responsabilidade por esse tema.

Supervisao pela lideranga

2021

89% 1%

@ sim Onizo

2020

88% 12%

@ sim Qo

Muitas vezes a mobilizacdo de uma organizagao para se adequar a riscos e oportu-
nidades climaticas requer lideres incentivados para acatar com as mudangas, dado
tamanho desafio. Com isso, uma boa pratica é incentivar seus gestores lideres em
relacdo ao tema.

Empresas que incentivam lideres na gestao das mudancas climaticas

82% 2 16%

O Sim @ Nao o Nao, mas

pretende-se

nos préximos

2 anos
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Impactos e consequéncias de riscos
e oportunidades climaticas

Uma vez que os riscos climaticos impactam estratégica e financeiramente os negécios,
as entidades reguladoras e organizagGes privadas comecgaram a identificar e gerir
seus riscos climaticos, com base principalmente nas recomendacgdes da Forga-Tarefa
para Divulgagdes Financeiras Relacionadas ao Clima (TCFD, sigla em inglés). As re-
comendagdes sdo uma base para elaboracgao de relatérios aprimorados, focando em
praticas ambiciosas e nos impactos financeiros associado as mudancas climaticas.

Empresas com processo para identificar, avaliar e
responder a riscos e oportunidades climaticas

2021

@ sim (92) @ nao (12)

2020

@ sim (64) @nNao9)

Impacto financeiro estimado em decorréncia de riscos climaticos
(baixou enquanto aumentaram as iniciativas de a¢des reparadoras)

@@D B Agoes

reparadoras

g Riscos climaticos e
consequente impacto
financeiro
2020 2021
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Fontes de energia com

Valor monetario estimado do custo para a
gestao/agao preventiva contra riscos climaticos

30,6 bi ™

2020 2021

Oportunidades climaticas

Espera-se que as oportunidades de investimentos climaticos alcancem pelo menos
23 bilhdes de délares até 2030, somente nos paises emergentes''. Mediante o potencial
da economia de baixo carbono, em contraste com as perdas catastroficas impostas
pelo agravamento da crise climatica, as empresas tém identificado as principais opor-
tunidades de negdcio e inovagao associados ao clima.

Principais fatores de oportunidade (269)

Eficiéncia na produgéo

menor emiss&o (49) e distribuicdo (20)

Bens e servigos de ;
baixo carbono (38)

Acesso a novos
mercados (24) e e

a Mudanca nas preferéncias
do consumidor (19)

@ Novos produtos ou
servicos (12)

AIS
|-__!_J Diversificar as atividades
de negdcios (11)

32%

Adaptacao climética,
resiliéncia e risco
Outros (86) Q de seguro (10)

11 Climate Investment Opportunities in Emerging Markets an IFC Analysis.


https://6fefcbb86e61af1b2fc4-c70d8ead6ced550b4d987d7c03fcdd1d.ssl.cf3.rackcdn.com/comfy/cms/files/files/000/005/131/original/Sustainable_financial_system_Country_Profile_Brazil_%281%29.pdf
https://6fefcbb86e61af1b2fc4-c70d8ead6ced550b4d987d7c03fcdd1d.ssl.cf3.rackcdn.com/comfy/cms/files/files/000/005/131/original/Sustainable_financial_system_Country_Profile_Brazil_%281%29.pdf

Valor monetario estimado do retorno financeiro provindo de

99"

oportunidades climaticas (entre os anos de 2020 e 2021)

50,5
( s‘ | “Oportunidades
| - climaticas

2020 2021

Valor monetario estimado do custo para materializagao de
oportunidades climaticas (entre os anos de 2020 e 2021)

26 bi **°

\H
\H
\H
PH é
\H

2020 2021

Estratégia de negédcios visando uma
economia de baixo carbono

As estratégias tragadas para transitar a uma economia de baixo carbono exigem que
empresas passem a integrar riscos e oportunidades climaticas em seus planejamen-
tos. Segundo anadlise, 88% das organizagbes percebem a influéncia desses fatores no
negocio, dentre estas, a maioria possui plano de transicdo (48%). Para empresas que
possuem plano de transigdo, grande parte (46%) os inclui em reunides gerais anuais.
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Plano de transi¢ao para baixo carbono
incluido nas reunioes gerais anuais

46% 36% 18%

Q Sim e Nao, mas pretende-se @ Néao

para os proximos 2 anos

E considerado boa pratica divulgar publicamente este plano, uma vez que a trans-
paréncia facilita as analises para o atingimento das metas globais no setor privado.
O resultado abaixo engloba 39% da amostra total, representando o grupo de empresas
que ainda pretende desenvolver um plano de transigédo climatico.

Existe a intengao de publicar o plano de transi¢gao?

Q Sim, nos préximos dois anos @ Nao

Precificagao de Carbono

A precificagao do carbono surgiu como um mecanismo de politica fundamental para
impulsionar a redugao das emissoes de GEE e mitigar os impactos diretos e indiretos
das mudangas climaticas.

Operagoes reguladas por mercado de carbono

13% 31% 55%

Q Sim @ Nao, mas pretende-se c Nao
para os proximos 3 anos

Existem trés principais objetivos da aplicagdo da precificacdo de carbono: 1) antece-
der futuros riscos associados a um cenario de precificagdo mandatéria; 2) apoiar a
estratégia de mitigacédo de emissdes; 3) mensurar externalidades socioambientais.



Organizagoes que utilizam precgos internos de carbono

2021
36% 35% 29%
Q Sim Q N&o, mas pretende-se @ N&o
2020 para os préximos 2 anos

38% 26% 35%

0 Sim ° N&o, mas pretende-se @ N&o
para os préximos 2 anos

Para obtengéo dos créditos de carbono existe uma série de projetos que podem ser
comprados ou gerados por instituicdes. Antes de serem langados no mercado, es-
tes projetos passam por verificagcdes baseadas em diversas normas, validando sua
legitimidade.

Organizag6es que geraram ou compraram
projetos de crédito de carbono

2021

58% 42%

Q Sim @ NETe)

60% 40%

@ sim @ Nzo

N
o
N
o



Origem dos créditos de carbono comprados e gerados no ano de 2021

Comprados
Florestas W
-
Hidrica ™ ESolar

\ Troca de combustivel féssil

)I\ Edlica

Q Outros

o
Gases de aterro nz
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Energia de biomassa V

Gerados

E Solar

-
Hidrica B

N
* Troca de combustivel féssil
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Emissoes reportadas

As emissdes devem ser calculadas e mensuradas por meio do inventario, diferenciando
a origem de cada uma delas por meio dos escopos 1, 2 e 3. Estes sdo definidos pela
fonte de emissodes, podendo ser dividida em duas categorias: As emissoes diretas,
controladas pela empresa; e as emissoes indiretas, que ocorrem como resultado da

acao operacional/logistica.

Propor¢ao de emissoes nos escopos 1 e 2
vs escopo 3 em 2021 (em tCO,e)

» ¥

0,168 bi

Por setores

g Servigos de transporte

! Servigos

ilg Combustiveis fésseis

R Materiais

*4 Geragao de energia

% Alimentos, bebidas e agricultura
EEI Infraestrutura

QQ Manufatura

! Varejo

'GU Biotecnologia, satide e farmacéutica
%\ Téxtil

A Hospitalidade

1,4 bi

M Escopo1e2 MEscopo3

3% F

1%
1% h
o I —
39%
44%
40%

6%

0%

6%

6%

4%

1%

1% r

1%

3%

21



No ambito das emissoes de escopo 3, as origens reportadas,
ou seja, as fontes das emissoes de fato, foram as seguintes:

Franquias

Transporte e distribuigdo downstream

Atividades relacionadas a combustivel
e energia

Transporte e distribuicdo mainstream
Bens e servigos adquiridos
Processamento de produtos vendidos

Uso de produtos vendidos

Consumo de energia

As atividades realizadas pelas agbes antropicas sao, na maioria dos casos, dependentes
de energia, seja ela elétrica, mecanica ou térmica. E natural, portanto, que haja impacto
nesse &mbito. E com o crescimento da conscientizacdo dos impactos ambientais nos
negdécios que as empresas passaram a buscar alternativas renovaveis como fonte de
energia. O grafico a seguir indica em quantas vezes o uso da energia de fontes néo

renovaveis € maior que o uso de energi

Por setores

g Servigos de transporte

! Servigos

Elg Combustiveis fésseis

\ Materiais

*4 Geragao de energia

% Alimentos, bebidas e agricultura
Eﬂ Infraestrutura

‘Oﬂ Manufatura

! Varejo

'&‘U Biotecnologia, saude e farmacéutica

=

=\ Téxtil
[ ]

A

Hospitalidade

1% ]
1% il

2%l

4% [l

132 [

a7+ I

o1 I

a renovavel (em numero de grandeza).

Energia nao renovavel é utilizada

8x a mais que a renovavel
3.544,5
26,7
37,8
1,8

1,5

04

0,1
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14

13
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Conclusao

A partir dos resultados encontrados e da
comparacao entre anos de 2020 e 2021,
foi possivel concluir que:

Metas e iniciativas de
reducao de emissoes

Em nuimeros proporcionais a quantidade
de empresas com metas estabelecidas
se manteve, o que pode indicar que ha
um longo caminho a ser percorrido, que
requer transparéncia nas praticas e maior
comprometimento no estabelecimento
de um plano de acao efetivo com vis-
tas a ambicao climatica. Para isso, ha
a oportunidade de fortalecer as trocas
de conhecimento entre as empresas e o
engajamento de demais elos da cadeia
de valor, incluindo fornecedores.

Dentre as metas reportadas, 38% delas
foram atingidas, enquanto 49% est&o ain-
da em curso, o que representara um total
de 87% da amostra até o ano de 2050.
Essa informagao, somada ao resultado
encontrado do total de CO,e reduzido
até o momento e a ambigao de reducao
(a segunda menor), indica o tamanho
da oportunidade que as empresas bra-
sileiras ainda possuem para reduzir seus
impactos climaticos, apoiando as metas
do Acordo de Paris.

Aindustria de energia é o setor mais critico
de emissdes de CO,e, segundo as anali-
ses. Todavia, o fato de liderarem os esfor-
¢os de reducao de emissoes indica um
esforgo continuo para inovar e aperfeigoar
resultados. Outros setores carbono-inten-
sivos devem seguir uma rota igualmente
ambiciosa para reduzir emissoes.

A maior parte das empresas (78%) ainda
nao possuem metas alinhadas com a
ciéncia, conforme metodologia estabe-
lecida pela SBTi. Isso demonstra que as
organizagdes possuem pouca maturi-
dade no tema e ha a oportunidade de
promover maior ambi¢do na proposigao
das metas para o alcance de cenarios
climaticos de 1,5°C, conforme definido
no Acordo de Paris.

O numero de iniciativas de reducéo de
emissoes teve um aumento proporcional
de 55% em relagao ao ano anterior, 0 que
pode ser considerado alto, visto que a
amostra teve um incremento de 42% de
respondentes. O estudo indicou ainda
gue o investimento para viabilizar as ini-
ciativas em comparagao com o retorno
oferecido por elas foi 2 vezes maior. Esta
diferencaindica o interesse das empresas
em investir em iniciativas, demonstrando
uma certa maturidade sobre os impactos
a longo prazo e/ou, conscientizagao da
pressdo que o mercado vem realizando
em relagcao ao tema “ambigao climatica”.

Lideranga da governanga
na ambicgao climatica

0 estudo indicou uma grande participa-
gao de lideres empresariais no tema de
mudancas climaticas. Contudo, ainda ha
grande espaco de crescimento e amadu-
recimento, visto a pequena quantidade
de empresas com metas ambiciosas e
com aprovacgao pela SBT. Entre diver-
sos motivos associados, uma possivel
hipotese € a baixa ambigao e/ou ausén-
cia de referéncias praticas no mercado,
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que levam os responsaveis e gerentes
envolvidos com a ambigéo climatica a
“baixarem a régua”.

Riscos e Oportunidades
climaticas

Os resultados apresentados indicam que
as organizagdes estdo cada vez mais
preocupadas e que tém observado que 0s
riscos climaticos também estao associa-
dos aos impactos financeiros, visto que
quase 90% da amostra reportou nessa
secao do questionario.

As analises mostraram um avanco na
gestdo de riscos climaticos com poten-
cial de impactar o negécio, visto que o
valor de impacto causado pelos riscos
climaticos reportados em 2021 é 3 vezes
menor que o indicado em 2020. Contudo,
o valor investido nesse primeiro momento
para reduzir os riscos em 2021 foi maior
em 1,4, o que explicaria essa diferenca
na reducgdo do impacto. Ambas as dife-
rengas reportadas indicam que investir
na gestdo vale muito mais a pena, visto
gue mesmo com o investimento mais
alto, o valor de contengao e remediagao
causado pelos riscos climaticos é de pelo
Menos uma vez e meia maior do que o
investimento aplicado.

Em paralelo, as empresas sinalizam que o
retorno financeiro gerado pelas oportuni-
dades climaticas é 7,6 vezes maior do que
o investimento para materializa-las. Esse
dado sinaliza o tamanho do potencial
em investir no tema ambigao climatica.

Transigao para economia
de baixo carbono

Ainda ha uma lacuna entre a percepgao
dos riscos e oportunidades e a agao
efetiva. Apesar de quase a totalidade da
amostra ter indicado como as questdes
climaticas impactam no desenvolvimento
financeiro e estratégico, apenas metade
possui uma estratégia para transitar para
uma economia de baixo carbono.

Atualmente, o Brasil ndo possui um mer-
cado de carbono regulamentado, que
desestimula a precificagdo interna de
carbono pelas empresas. Ainda assim, no
ano de 2021 as empresas adquiriram 5,8
vezes mais CO, provindos de projetos de
créditos de carbono e venderam 2 vezes
mais em comparagao com o ciclo ante-
rior, indicando expanséao da participagao
no mercado, mesmo que lenta.

Emissoes reportadas

Considerando a parcela que as emissées
de escopo 3 representam para as emis-
soes totais, é fundamental engajar a ca-
deia de fornecimento e auxiliar para que
essa realize seus inventarios de emissao.
Ao obter esses dados, € possivel tra-
gar metas mais ambiciosas, visto que
em muitos setores, como € o caso de
Servigos e varejo, a maior parte das
emissoes estao alocadas na cadeia de
fornecimento.
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